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Designacao do projeto: Enoturismo do Douro 3.0 A Taste of Douro
Cdédigo do projeto: PDR2020-103-052476
Objetivo principal:
Este projecto é transversal a ELD e a estratégia de cooperagdo dos parceiros, porquanto procura de forma inovadora
contribuir para o desenvolvimento de um activo Unico nos territérios envolvidos, partindo da valorizacdo dos seus
recursos turisticos, patrimoniais e culturais e dos produtos e artes e oficios tradicionais.
Assim, sdo objectivos especificos do projecto:
e Estruturar a oferta de produtos enoturisticos do territério;
¢ Capacitar e qualificar os agentes econdmicos do territério em particular aqueles relacionados
com o acolhimento, restauragdo e animagdo;
e Capacitar e qualificar as institui¢Ges e entidades publicas do territdrio, nomeadamente os
técnicos envolvidos na estratégia definida;
¢ Inovar o modelo de gestdo e comunicagdo de forma a afirmar o enoturismo;
¢ Alargar a rede de parcerias regionais
Regiao de intervengdo: A area geografica correspondente ao territério de intervengao dos GAL parceiros
Entidade beneficiaria:
GAL BEIRA DOURO, GAL DOURO HISTORICO E GAL DOURO SUPERIOR
Data de aprovagao: 20-09-2019
Data de inicio: 20-03-2020
Data de conclusdo: 30-07-2023
Custo total elegivel: 62.295,97 €
Apoio financeiro da Unido Europeia: 44.853,10€
Apoio financeiro publico nacional: 11.213,27€

Objetivos e resultados esperados/atingidos:

A tematica da cooperacdo é o desenvolvimento da actividade turistica com base na oferta vitivinicola, isto é o
enoturismo.

O vinho é um dos principais activos da regido e aquele com maior potencial turistico (em complemento da
paisagem). A evolu¢do dos ultimos anos foi assinaldvel, em virtude de mais operadores — habitualmente
produtores de vinho - terem aderido a diversificagdo da sua actividade. No entanto, e apesar de no capitulo
turistico o Douro ter condi¢Ges muito favoraveis a alavancagem do enoturismo, a verdade é que ha um longo
caminho de afirmacgdo a fazer, seja pela via da troca de experiéncias com o que melhor se faz a escala global
neste dominio, seja pela via da inovagdo na organizagdo do destino e da sua comunicagdo. O enoturismo devera
sempre ser encarado numa légica de nicho, ndo sé pela dimensao reduzida de acolhimento que cada operador
tem para oferecer, mas também em virtude da sua especificidade, enquanto experiéncia turistica. Por essa razao,
e ao contrdrio do turismo fluvial que se promove numa ldgica convencional de mercado: Destino - Operador -
Agéncia - Cliente final, este segmento tera de trilhar um caminho mais segmentado, procurando atingir o seu
publico-alvo pela via da animagdo de eventos ligados ao vinho, numa via digital, pela presenga nos media, e
através de ferramentas de comercializagdo especializada.

Esse é o caminho que pretendemos prosseguir com este projecto.

Em termos de desenvolvimento das actividades, foram planeadas 2 fases:

Accdo 1 - Estado da Arte do enoturismo 3.0:

- Visitas prospectivas sobre estado de arte do enoturismo;

- Estabelecimento de parcerias para a cooperac¢do e desenvolvimento do enoturismo com 4

destinos de sucesso no enoturismo mundial.

Accdo 2 - A taste of Douro:

a) Organizagdo de Seminario ATaste of Douro - Seminario internacional de enoturismo

Semindrio internacional sobre o enoturismo com a participacao de especialistas nacionais e

internacionais, influenciadores, bloggers, que irdo debater o estado de arte do sector e

apresentar as diferentes perspectivas para o desenvolvimento da actividade;

b) Organizacdo do saldo promocional do enoturismo do Douro




Saldo promocional do enoturismo do Douro com a presenc¢a de produtores, agéncias de animacgdo turistica
regionais, demais operadores do sector que pretende apresentar uma nova perspectiva na promogao de um
destino do enoturismo e trazer a atencdo para o trabalho que tem sido feito no Douro na ultima década,
mormente nos Ultimos 5 anos.

c) Desenvolvimento de nova ferramenta de promog¢do do enoturismo do Douro e desenvolvimento de redes
sociais; Edi¢do de brochura do enoturismo do Douro.

Desenvolvimento e edi¢do de site responsivo que coordene a oferta de enoturismo do Douro e da respectiva
brochura promocional dirigida ao trade.




